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E.‘ Normandie en France 1996 2002
NORMANDIE Part de L Part de L
marché Rang Région marché Rang Région
Tous séjours 5,3 % geme 5,2 % geme
Séjours personnels 5,3 % eme
Nuitées personnelles 3,9% g°me
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Séjours
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21% 19%
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Normandie en France Part de, Rang Région
marché
. . Séjours 6,2 % 6o
Famille et amis -
Nuitées 5 % geme
) Séjours 4,2 % geme
Agrément -
Nuitées 3,1% geme
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En Normandie Séjours Nuitées
Agrément 34,9 % 45,9 %
Famille 44,4 % 36,4 %
Amis 134 % 9%
Autres 7,3% 8,7 %
Ensemble 100 % 100 %
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Part de marché mensuelle de la Normandie
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Saisonnalité des séjours et nuitées en Normandie et en France
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Saisonnalité des séjours et nuitées en Basse-Normandie
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Saisonnalité des séjours et nuitées en Haute-Normandie
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Normandie en France Part de marché Rang Région
Hébergement | S€jours 4,1 % g
Marchand Nuitées 2,5 % geme
Hébergement | Séjours 6 % 6™
Non Marchand | Nuitées 4,9 % 9°me
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Modes d’hébergement NON MARCHAND EN NORMANDIE
lors des séjours personnels Séjours Nuitées
Famille 45,8 % 42,2 %
Amis 14,7 % 10,9 %
Résidence secondaire 11 % 19,5 %
Total Hébergement Non Marchand 71,5 % 72,6 %
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Hébergement non marchand

70 % des séjours et des nuitées personnels
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Hébergement non marchand

74 % des séjours et 79 % des nuitées personnels
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Modes d’hébergement lors des séjours personnels Part de Marché Rang
R Séjours 3.7% 7°m®
Hotel Nuitées 2% 9°™
Campin Séjours 4% g°me
ping Nuitées 2.6 % 10°°
Location Séjours 2,3% 10°m¢
Nuitées 2,4 % 10°M°
N A Séjours 7.7 % 4°m
Gites Chambres d’hotes NUIEes 5.2 % e
. Séjours 2,1 % 12°™°
Clubs et Villages Vacances NuitGes 18% 157
1" n
[5.;. B ( ! G
NORMANDE 7
| & # ( . G | #
( # > ( (
% # ( # i # . G
5% ( 0 | ( (
i
En Normandie Séjours Nuitées
Hotel 10,3% 57 %
Gites et Chambres d’hotes 4,8 % 4,6 %
Camping 4,3% 5,8 %
Location 22% 5,7%
Clubs et villages de Vacances 1,1 % 1,9 %
Total Hébergement Marchand 22,7 % 23,7%
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Hébergement marchand
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Total supérieur a 100 % : plusieurs réponses possibles
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( & Part de marché Rang Région
Bord de mer 7,9 % geme
Campagne 7,5 % 3eme
Ville 5% 6°™
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Séjours Nuitées
Campagne 50,7 % 48,8 %
Bord de mer 40,2 % 48,7 %
Ville 25,4 % 22,8 %
Lac 12% 2,6 %
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4 Répartition des séjours et nuitées par espace
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NORMANDIE
En Normandie France
Promenade 29,9 % 30 %
Culture
Visite de ville 12,7 % 14,3 %
Visite de monument, site historique 8 % 6,7 %
Sites naturels 6,6 % 8,3%
Musée, expositions 5 % 4,3 %
Festivals, concerts, théatre 1,6 % 2.6 %
Bord de mer
Natation, baignade, plage 8,9 % 11%
Bateau, voile, planche a voile (cumulé) 1,5% 0,7%
Sport
Randonnée pédestre 25% 49 %
Vélo, VTT 3,9% 3,9%
Golf 1,2 % 0,4%
Tennis, équitation, jogging (cumulé) 2,1 % 1,7 %
Divers
Marché, foire, brocante 7% 7%
Gastronomie 29% 3,3%
Péche 21% 1.7%
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